Med medierna mot 2000-talet
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Nerikes Allehandas forsta 150 ar 4r en fantas-
tisk historia om framgéng, pé alla plan.

O Tidningen har natt en exceptionellt stark och uthéllig
forankring hos sin publik. Hundratalet exemplar i
veckan ar 1843 har blivit 6ver 70 000 salda tidning-
ar per dag ar 1993. Ingen annan svensk dagstidning
har som Nerikes Allehanda lyckats dka sin upplaga
vartenda &r under snart ett halvsekel.

[J NA ir samtidigt en ekonomisk succé. Inga moderna
utmaningar, férsok har inte saknats, har rubbat den-
na gamla produkts sérklass som annonsorgan och dis-
tributionsform. Den ekonomiska stabiliteten pa hog
niva dr pafallande nidr man jaimfor med riksmedier i
kris.

0 NA:s liberala grundidéer, med en i stora drag obru-
ten linjeunder 15 artionden, 4r ocksé det modemna Sve-
riges framgéngsformel. Detta stér i dag dnnu klarare
genom den sidobelysning av basen for var egen ut-
veckling som sammanbrottet i Osteuropa har gett.
Liberala reformer och institutioner — som folkskolan,
aktiebolagslagen, néringsfriheten, frihandeln, en po-
litisk representation byggd pa individprincipen, ytt-
rande- och trosfrihet, hederlig byrakrati och ovildi-
ga réttsorgan — gav de avgorande forutséttningamna for
att Sverige skulle kunna lyfta snabbare i industriali-
sering och vilstdnd dn ndgot annat land i Europa mel-
lan 1870 och 1930. En annan viktig faktor var forstas
den 1anga freden, dér liberalismen spelade en central
roll for att unionsupplosningen 1905 gick fredligt till
och for att den konservativa Tysklandsaktivismen i
samband med forsta virldskriget bromsades. Vil-
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fardsarrangemangen som trygghetskomplement till
marknaden var ocksa en liberal grundidé som verk-
samt bidragit till att den dramatiska omvandlingen av
det svenska samhillet fatt en socialt jimforelsevis
fredlig karaktir. Observera att jag hér har pekat pa idé-
linjer, inte partimonster.

[0 NA stér dessutom med obruten framtidsoptimism
pa sin 150-4rsdag. Den stora regiontidningen framstar
som oslagbar dven i satelliternas, dataskdrmarnas och
radioreklamens tidevarv. Dess idé &r entydig, dess
roll oersittlig. Det gor uppgiften tydlig och framtiden
ljus. Andra medier dr mycket mer fladdrigt s6kande,
tidningar pa andra nivéer (riket, Europa) avsevirt
osédkrare pé sin placering i ett landskap som &r nytt,
medialt och politiskt. Regionen lever som forestéll-
ning och med den regiontidningen som foreteelse.

En 150-4ring sa formidabel i sin framgang och s&
formogen i sin framtidstro inbjuder till beundran men
justddrforocksa till en kritisk betraktelse. Enligt min
mening ger utvecklingen av mediemna och journalisti-
ken anledning till allvarlig oro. Det &r en oro som i
forsta hand giller karaktdren pad véart samhille och
véar demokrati. Men om den har grund stiller den
samtidigt tidningarna inf6r fragor som alls icke bor be-
svaras med trygg sjdlvbelétenhet.

Problemets kdrna ligger i kontrasten mellan verk-
ligheten och beskrivningen av den. Vi har alit mer kun-
skapskrdvande realiteter som skildras av allt dummare
medier.

[ Pastaendet att verklighetens uppgifter dr storre d4n
p& mycket, mycket liange kridver ingen utforlig be-
visning. Sverige moter dessa ar tva krav av historisk
vidd. Det ena é&r att hantera vér virsta industriella
kris sedan borjan av 20-talet. Krisen inverkar p4 allt,
inte minst kommunemas finanser. Det andra &r att stil-
la om praktiskt taget alla véra institutioner till nya vill-
kor. Se pé de tio dyraste offentliga systemen, frén
ATP till forsvaret. Alla ska de nu géras om under
loppet av ett par &r. Dessutom ska vi skriva om hela
arbetsritten, avreglera offentliga verk och verksam-
heter, silja ut statliga foretag, byta vixelkurssystem
och penningpolitik, verge neutralitetspolitiken, 6pp-
na skyddade sektorer som byggande och livsmedel for
europeisk konkurrens och forhandla in Sverige i den
Europeiska Gemenskapen. Vi befinner oss i ett for-
mativt moment, ett av dessa historiens 6ppna dgon-
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blick d& gamla forhallanden rasar och nya institutio-
ner byggs. Och det som skapas nu gors inte om hur
som helst sedan. Dirfor blir det s viktigt for framti-
den hur vi hanterar de forsta aren av 90-talet.

Aven den territoriella nivan for viktiga avgéranden
(om flyktingar, om valutan, om rintan) férskjuts mel-
lan region, nation och Europa. Och en hel generations
politiska dagordning maste &ndras i grunden. Vi kan
inte ta resursokningen for given, som pa 60-talet, sty-
ra och stilla med néringslivet, som pa 70-talet, eller
1ata bidrag och lanekonsumtion explodera, som p3 80-
talet. 90-talets svenska centralfrdga blir hur vi res-
taurerar Sverige och aterskapar en attraktionskraft
som gor att basen for vilstand i denna nordregion av
Europa &terstills. Teknologin och globaliseringen av
ekonomin, i kombination, avskaffar gamla svenska for-
delar, som sirskilt 14ga elpriser (strommen kps och
sdljs fritt over Europa), billigt kapital (kravet pa ka-
pitalavkastning kan inte styras nationellt) och rivaran
som lokaliseringsfaktor (returpapperet goér London
till virldens frimsta rdvaruproducent for skogsin-
dustri). Kvar stdr eviga geografiska nackdelar: 1anga
transportavstand och liten hemmamarknad. Svenska
storforetag producerar allt mindre del i Sverige och
sédljer &nnu mindre andel av sin produktion hér. Var-
for da vara hidr? Vi méste utveckla och erévra kom-
penserande komparativa férdelar, som i grunden kom-
mer att ha med kunskap, kunskapsorganisering och
kunskapsomvandling att gora. Hur vi ska klara detta
blir det nya fokus for allt seriost politiskt tinkande om
Sverige — dartill har vi att ge vart bidrag till i forsta
hand Europas gemensamma framsteg.

Diérjéamte och dérbortanfor finns den stora fragan
hur de ldnder som levt under kommunismen ska fin-
na sin vig till demokrati, marknad, hopp och stigan-
de vilstand i stillet for att fastna i kaos, maffiavilde,
inbordeskrig och forfall, vidare de ofantliga utma-
ningar som stills av miljohoten, befolkningsexplo-
sionen i framst Afrika och folkomflyttningar som
bland mycket annat foder svéra kulturella motstt-
ningar och farliga forsvarsreaktioner dven hos oss. Ris-
kerna #r ménga och fundamentalt viktiga. Men vi
kan ocksa fa se positiva dverraskningar och chanser.
Ostra Tyskland, Polen, Ungern — om bara ngra 4r kan-
ske detta dr beteckningar pa ekonomiska under. Mil-
jokatastrofer och civilisationshot — vem kan utesluta
teknologiska genombrott (oéndlig tillgéng pa billig fu-
sionsenergi) och fortsatta asiatiska framsteg (stopp pa
befolkningsbomben) som bryter den kulturpessimism
som i dag behirskar visterlandet? VAr eras mest ut-
mirkande drag behover alltsd inte forbli problemen
och pessimismen. Vi har just upplevt ett av historiens
storsta framsteg, nimligen kommunismens samman-
brott. Om den svenska restaurationen fullfoljs skick-
ligt kan aren frdn 1995 komma att fortjdna beteck-
ningen “det goda artiondet” (l&ngtidsutredningens
prognosformulering). Europa préglades nyss av Eu-
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rofori och fallet 1992 fran de hoga forviantningarna kan
mycket vil visa sig ha varit blott en ndskndpp innan
man gar vidare pd mer realistisk grund.

Det utmirkande for tiden &r inte att det mesta nod-
vindigtvis gar &t skogen utan att mycket av dagens ske-
ende har vildig vikt. Vidare att nivéer allt mindre gér
att separera. Allt aterverkar nu pé allt. Det &r en illu-
sion att tro att vi kan bygga en stark ekonomi om Sve-
rige och Europa dras ner i folkmotséttningamas mor-
ka strdmmar. Det 4r naivt att forestilla sig att regio-
ner kan leva obekymrade om och opaverkade av for-
4ndringar i den storre virlden. Orebro som kommun
har till exempel dnnu inte sett mer &n en svag flakt av
de omstéllningar som den ekonomiska verkligheten
kommer att tvinga den till. Den sociala kreativiteten
stdlls pé lika stora prov som den ekonomiska.

Verklighetens fragor ir alltsd extremt stora och
exceptionellt svéra. Till det kommer att de har tva and-
ra egenskaper:

1) De kan inte utan vidare bedomas utifrdn var
vardagliga erfarenhet; sammanhangen i till exempel
den europeiska ekonomin eller nir det géller pen-
sionssystemets funktionssitt infor 2020-talet dr for
komplexa och malkonflikterna for betydande for att
vi som medborgare ska kunna orientera oss vil utan
tillgdng till &ven mer teoretiska tolkningsramar.

2) Teknologins utveckling och griansdverskridan-
den ger nya mycket bestimdarestriktioner for den na-
tionella politiken. Som maktutredningen uttrycker
det: vi far en forskjutning fran “bor”- till ”dr”-fra-
gor. Det ricker inte med religiosa eller politiska 6nsk-
ningar i samhillsdebatten. Vi behdver alla i vixande
grad realistiska faktiska beskrivningar av olika sam-
band och samhillsférhallanden, for att inte blott skri-
vaisanden. Det bor alls icke medfora viardenas uttdg.
Liberala virden som tolerans, 6ppenhet och social
inlevelse aktualiseras ater, genom att de pa nytt ut-
manas. Men den realistiska forstdelsen och hand-
lingeni var tids stora frigor — har hemma likavil som
i vdrlden — forutsitter alltmer av kunskap pa djupet och
bredden.
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(0 Mot dessa nya krav fran verkligheten star mitt pa-
stiende om allt dummare medier som férmedlare av
kunskap om samma verklighet. Tesen krdver forvis-
so sin motivering. Jag ska strax utveckla den. Men som
en bakgrundsforutséttning bor vi forst erinra oss att
betydelsen av medierna dkar kraftigt, genom att en allt
storre del av det vi behdver veta medieras. Det beror
till en del pa den enorma volymexpansionen av olika
slags massmedier, med nya radiokanaler, nya TV-ka-
naler, kabel- och satellittelevisionens utbredning, stor-
re tidningar, fler tidskrifter. Men det hénger ocksé
samman med att andra kanaler har férsvagats:

U] egenkommunikationen (den personliga erfarenhe-
ten) som foljd av frigornas véxande komplikations-
grad och ekonomins globalisering,

O personkommunikationen (samtal och lirdomar i
folkrorelser med mera) som f6ljd av partiernas och
folkrorelsernas kris,

Ul den intellektuella viigen (1dsning av bocker) gen-
om bokhandelns forfall och utstétning av samhalls-
litteratur. Varuhuset NK:s stora och vilskdotta bokav-
delning har typiskt nog hyllor fér astrologi och annan
vidskepelse som &r bredare @n hyllorna fér samhaills-
bocker.

Iakttagelsen om den forsvagade intellektuella vé-
gen kan diskuteras. Motargument &r befolkningens allt
hogre formella utbildning och den snabba utbred-
ningen av olika former av dataarkiv. Hér finns po-
tentialer, men jag vidhaller tillsvidare mitt pastéende.
Specialkunskapen i olika professionella grupper ten-
derar att bli hogst avgrinsad. Skolan har pa senare ar
avsevirt forbittrats i sin trianing av fardigheter (som
matematik och sprak) men ér alltjamt urusel och ofta
direkt forfalskande i vad den ldr ut om samhille och
ekonomi.

Medborgaren i gemen é&r alltsa starkt beroende av
massmedierna for att f veta vad som hinder och for-
std vad som sker. Genom att det 4r sa tvingas ocksa
beslutsfattare och makthavare av olika slag att inrét-
ta sig efter forhallandet. Forestidllningen om mass-
mediernas stora och vixande roll forstidrker dirmed
i sig denna roll. Alla som har intresse av att nd ut till
allménheten, eller kdnner ridsla for att kritiseras in-
for befolkningen, tenderar anpassa sig till medierna.

Det innebér vixande bévan for att ertappas med for-
summelser eller oegentligheter, en pd manga sitt nyt-
tig skdrpning av insyn och kontroll gentemot eliter-
nas slutna nitverk i Sverige. Atskilliga pervertering-
ar av handlingsnormer hos landets bankledningar
under 80-talet hade forsvarats om rédslan for besva-
rande yttre granskning dé hade varit storre.

Men det medfor ocksa en 6kande tendens att vin-
na mediernas gunst genom att anta deras sprak och
form. Mediernas kriterier for intag och presentation
av material forvandlas till att ocksd bli politikers,
myndigheters och organisationers kriterier for utbud
av material. Maktutredningen visade hur direktiven

for statens offentliga utredningar numera gar ut pé att
dessa viktiga underlag for politiska beslut ska skrivas
som en tidningsartikel, med rak rubrik, rask ingress
och rappa forslag, utan den gamla tidens trttsamma
genomgéngar av historisk bakgrund och faktastudier.
Nir hela sambhillet pa detta vis blir beroende av me-
dierna eller anpassar sig till medierna far vi ett medie-
vridet samhdille (uttrycket forst myntat av professor
Gudmund Hernes i en bok fran den norska maktut-
redningen 1977). Vridningen kan ske bort fran de
viktiga skeendena, processerna och vigvalen, likavil
som till dem. Mediernas ansvar bor dka i takt med de-
ras betydelse.

Min tes om de allt dummare massmedierna dr inte
liktydig med négot péstdende om att till exempel

Nerikes Allehanda skulle ha blivit simre som tid-
ning. Den del av NA som jag numera har tillfélle att
ldsa regelbundet, ledarsidan, har blivit bittre och upp-
lyser i hog grad ldsarna om tidens stora frégor och kom-
plikationer. Den har utvecklats till en av Sveriges
frimsta motstandare till ytlighet och populism.

OKvalitetsfradgan har tre element:

1. Vilka krav stiller den verklighet som medierna
har till uppgift att orientera om?

2. Vilka medier &r allménhetens huvudkillor for in-
formation?

3. Hur foréndras vart och ett av dessa medier?

En relativ kvalitetsforsamring kan séledes ha tre oli-
ka grunder:

O Verkligheten kan forédndras s att den kompetens och
de prestationer som tidigare var tillrdckliga inte ling-
re ricker till.

O En forskjutning kan ske mellan medier, sa att me-
dier med stort informationsinnehall férsvagas hos all-
minheten i férhallande till medier med mindre inne-
héll.

O En forskjutning kan ske inom ett medium fran
hygglig till sémre informationskvalitet.

Man maéste ta hinsyn till krav, intag och utbud.
Aven om tidningar som Nerikes Allehanda och Da-
gens Nyheter skulle vara of6rédndrat bra kan den sam-
lade mediekvaliteten férsdmras genom att 1) infor-
mationsbehovet 6kar, 2) simre medier och kanaler 6kar
sin andel av mottagamas tid i férhallande till battre,
3) radio, television och kvillstidningar utvecklas i
negativ riktning. Jag péstar att alla dessa tre ténkba-
ra forandringar héller pé att intriffa.

U Den forsta fordndringen har jag redan beskrivit. Men
den stiller f6ljdfrdgan om den mojliga formagan hos
journalistkaren att motsvara de nya och vixande kra-
ven. Hir finns nagra skil till oro:

O Utbildningsnivan. Rimligen borde de svenska jour-
nalisternas utbildningsnivé vara stigande Gver tid.
Men s4 ér inte fallet. Hosten 1989 gjorde professor
Lennart Weibull och hans medarbetare vid Géteborgs
universitet den senaste stora journalistundersokning-
en. Andelen med ndgon form av hogskoleutbildning
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(utom journalistinstitut/journalisthdgskola) visade sig
vara foljande i olika dldersgrupper:
52 ar och uppat 60 procent

45-51 ér 45 procent
37-44 é&r 37 procent
31-36 &r 35 procent

under 30 & 48 procent

I 90-talets medelaldersgeneration pa redaktioner-
na har tva av tre inte l4st pa universitet eller hogsko-
la, n mindre avlagt en grundexamen som jurist, eko-
nom, naturvetare, samhillsvetare eller humanist, med
den grundldggande ldsning samt trédning i systematisk
analys av ett stort material och respekt for veten-
skaplig metod som det innebér. De flesta kompense-
rar heller inte bristen med de varierade livserfarenheter
som utmirkte tidigare generationer.

Utbildningssvackan mirks dagligen konkret dven
i tidningarna, bland annat i form av okunnig behand-
ling av statistik.

Medierna kan svérligen i efterhand via interna kur-
ser ge den grundutbildning som borde ha foregatt
journalistkarridren. Darfor méste de gora strategiska
rekryteringar utifrdn av kompetenser som saknas.
Men kompenserande insatser maste likvdl komma
till for att vidareutbilda existerande journalistkér. En
tillgdng man d4 har &r att de kullar som under ett an-
tal &r har sokt sig till journalistiken utgér griddan av
ungdomar frdn gymnasierna. De yppersta betyg har
krévts for att komma in pé journalisthégskolorna. Det
#r en hogintelligent och receptiv grupp vi talarom. Om
den bara tervann en del av den 6dmjukhet infor sak-
frdgornas djup och komplexitet som journalistutbild-
ningen berdvat den, har den alla forutséttmingar att skér-
pa sin kompetens.

O Sambhdillsperspektivet. Mediernas logik, vad som be-
l6nas i yrkesrollen och frimjas av ett mediums egen-
skaper, betyder nog mer 4n politisk &sikt for hur in-
nehéllet viljs och formas. Men man kommer inte
ifrén att det grundldggande samhaillsperspektivet spe-
lar en roll for urvalet av &mnen och sittet att behandla
ett material. Den journalistiska frihetsgraden har i ett
historiskt perspektiv véxt, av fleraskal. Ett &r den starkt
Okade héndelse-, sensations- och informationsméng-
den, som ger 6kad makt &t grindvakterna, de som
viljer ut vad som ska formedlas och hur. Ett annat &r
professionaliseringen av journalistkaren, den allt star-
kare egenforestillningen att journalister utgor just en
kar med en alldeles sdrskild och sjdlvstdndig och
mycket betydelsefull samhallsroll — och ej framst 4r
formedlare av andras budskap eller har att agera ut-
ifrén en tidnings deklarerade politiska linje.
Andelen journalister med motsatt blockuppfatt-
ning i férhallande till ledarsidan har pa tidningama okat
fran 14 procent 1968 till 27 procent 1973 och 40 pro-
cent 1989 (Weibulls journaliststudie). Denna utveck-
ling skulle kunna vara gynnsam fér informationen, om
den innebar att nyhetsjournalistiken blev mer objek-
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tiv, allsidig och frigjord frén de partipolitiska defini-
eringama. Till en del forhaller det sig nog sa; ett ex-
empel dr Aftonbladets politiska reportage, som under
Lena Mellins ledning &r mycket mer sakligt informativt
nu &n forr. Men det 4r vil belagt att den svenska jour-
nalistkéren har en mycket vidare ambition och egen-
uppfattning. P4 en frdga i Weibulls med flera journa-
listundersokningar 1989 svarar journalisterna sjédlva
s hidr om olika gruppers inflytande 6ver den upp-
mérksamhet som olika @mnen far i den politiska de-
batten.

Andel journalister som bedomer att olika grupper
har "mycket stort inflytande” :
Journalister i press, radio och TV 60 procent
De stora intresseorganisationerna 42 procent

Regering och departement 37 procent
Niringslivet 36 procent
De politiska partierna 32 procent
Offentliga myndigheter 18 procent
Riksdagen 12 procent
Folkrorelserna 7 procent
Allménheten 1 procent

Kent Asp skriver i sin doktorsavhandling "Méktiga
massmedier”: ”’Man kan skonja en mediekrati dér ak-
torerna inom massmedierna pa egen hand avgor vad
den politiska debatten skall handla om, hur den skall
tolkas och kanske ocksa vilka slutsatser medborgar-
na skall dra av den.”

Den nya journalistsynen p& samhéllet tilldelar jour-
nalistkdren en unik roll, skriver maktutredningen i
sitt slutbetdnkande (SOU 1990:44). ’Journalisternas
uppfattning blir att ta ledningen... tanken bygger pa
en alldeles speciell demokratiuppfattning. Det ror sig
om en egenartad blandning av elitism och populism.
Journalistens féormaga att genomskada makthavamna
blir avgorande for demokratin. Folket & andra sidan
béde upphdjs och misstros. Journalisten har folkets
uppdrag att né och formedla den kunskap som folket
inte formér finna pa egen hand. Samtidigt medfor fo-
kuseringen till avslojandet att det ocksa &r journalis-
ten som avgor vilken kunskap folket vill nd. Det blir
journalisten och inte medborgaren som drar slutsat-
sen. Den allsidiga informationen far ddrmed st till-
baka for hjdltedadet.”

Med denna utveckling kan man inte g forbi fra-
gan om journalisternas samhillssyn. Man finner da
snabbt att den svenska journalistkaren, sedd som hel-
het, har en anmérkningsvirt stark egen lutning.

1989 uppgav sig 22 procent av journalistkdren std
vénsterpartiet kommunisterna ndrmast bland de poli-
tiska partierna (maktutredningens journalistunder-
sokning). Samma ar som kommunismen faller sam-
man i allt sitt elinde runtomkring vart land uppger sig
alltsa nira en fjardedel av de svenska journalisterna
nédrmast stodja kommunistpartiet! Andelen bland 40-
talisterna var 24 procent och bland journalister fod-

da péd 50-talet, journalisthgskolegenerationen, hela
30 procent! Hilften, 47 procent, i denna generation
uppger sig stddja kommunisterna eller miljopartiet.
Bland medierna var andelen vpk-are storst hos kvills-
tidningara samt Sveriges riksradio, bdda med 29
procent. Maktutredningen finner dessutom att jour-
nalisterna genomgaende ligger till vénster om ge-
nomsnittsvéljaren for varje parti, den vpk-rostande
journalisten till vdnster om den vanlige vpk-viljaren
osV.

S4 sent som 1968 var det blott 3 procent av jour-
nalisterna som i en motsvarande undersokning upp-
gav sig vara kommunister. Kommunistpartiets andel
i hela viljarkdren har legat ungefir still under ren mel-
lan de bada undersokningarna. Forklaringen till kom-
munismens popularitet bland journalister ligger allt-
sd inte i en allmédn samhillsutveckling utan helt och
héllet i rekryteringen till journalistyrket under 70-
och 80-tal.

Aven den genomgang av &sikter i olika sakfrigor
som maktutredningen gjort visar att journalistkaren av-
viker dramatiskt fran allménheten. Framst ror det sig
om en rodgron tendens.

Av Kent Asps uppsats i boken "Svenska journalister
— ett grupportritt” framgar att 47 procent av de jour-
nalister som bevakar samhélle och politik placerar sig
sjdlva allra ldngst till vinster (skalvidrdena 0-3) pd en
vinsterhdgerskala frén O till 10. 14 procent placerar
sig p& motsatt del av skalan (skalvirdena 7-10). Mest
till vénster ligger de med journalisthdgskola som bak-
grund, 53 procent vinster mot 7 procent pa den hog-
ra delen.

Om &n obekvdam maste frégan stillas hur en jour-
nalistkdr med s& massiv 6vervikt for ett samhallsper-
spektiv i ndra anknytning till kommunister och mil-
jOpartister klarar att informera om de tv4 storsta svens-
ka frdgorna under 90-talets forsta hilft: kravet pa
restaurering av ekonomin samt EG-frigan.

Den forsta gedigna studien av EG-rapporteringen
i dagspress, radio och TV visar pa stora snedvridningar
i EG-negativ riktning, sérskilt i rubriker och ingres-
ser (UIf Wallin: "EG - hot eller 16fte”, Goteborgs
universitet 1992). Fragan ir inte blott hypotetisk hel-
ler nér det géller ekonomin. I en systematisk studie av
mediahanteringen av den forra ekonomiska krisen, ef-
ter Opec II i borjan av 80-talet, samt journalistikens
forandringar finner professor Jérgen Westerstahl och
dr Folke Johansson vid Géteborgs universitet att sir-
skilt televisionen dgnade sig 4t en permanent paga-
ende mobilisering av sédrintressena i samhillet”, gent-
emot allménintresset att reda upp samhéllsekonomin.
”Att spara med TV kan under sddana forhallanden bli
en nistan omdjlig uppgift.” De beldgger ocksa att
’den nyhetsideologi som brét fram under 60-talet och
som #nnu satte sin prégel vid 80-talets ingdng over-
ensstdmmer i flera viktiga avseenden med vpk:s sam-
hillssyn.” ("Bilden av Sverige”, SNS 1985). Vill re-

daktioner de nirmaste aren dgna minst lika stor ener-
gi at att granska kommunernas ekonomiska status
och misskotsel som att skriva om missndje med &t-
gérder for att f4 ekonomin i balans? Har de kompe-
tensen for att klara uppgiften i sa fall?

U Generationsrisken. ’Den viktigaste slutsatsen 4r att
den svenska journalistkéren asiktsmassigt dr en syn-
nerligen homogen grupp”, sammanfattar Margareta
Melin sin uppsats i ”Svenska journalister — ett grup-
portritt”. Den har ett dominerande perspektiv politiskt,
men ocksa i sin yrkesroll. Det stora idealet 4r “’spar-
hunden”, Watergateavslgjaren, inte den neutrale rap-
portoren. Men till detta kommer en tredje homogeni-
tet, generationserfarenhetens. ”68-orna har erdvrat
journalistiken”, konstaterar Lennart Weibull. I al-
dersintervallet mellan 30 och 44 &r fanns vid 90-ta-
lets ingéng drygt hilften av de svenska journalister-
na — mot en dryg tredjedel for tvd decennier sedan.
Weibull fortsitter: ”Mycket talar for att journalist-
kéren under de ndrmaste tvd decennierna kommer att
aldras med denna grupp. Den forsdmrade konjunktu-
ren for dagspressen i borjan av 1990-talet med an-
stéllningsstopp som foljd bidrar troligen till att ytter-
ligare befidsta detta monster.”

Weibull citerar Bengt Nermans omddme i boken
”Om erfarenheten” (Bonniers 1982) att det &r "farligt
med yrkeskdrer med homogen sammansittning, ut-
bildning och inriktning och med totala ansprak”.

Medierna méste dgna sérskild uppmérksamhet at
alders- och erfarenhetsstrukturen pa redaktionerna. Pro-
blemet blir extremt svért under ar nar man har litet ut-
rymme for att nyrekrytera (pensionsavgangarma ir
sma under 90-talet, och de blir p till exempel DN @nnu
mindre fram6ver genom de specialerbjudanden om att
ldmna i fortid som har getts under 1992-93 &rs kris).
En utomordentlig genomgang av vad som hénder i or-
ganisationer som &ldras med en generation gors av kul-
turgeograferna Rolf Ohlsson och Per Broomé i boken
» Alderschocken” (SNS 1988).

O Den andra foréndring jag pastér dr pa gang 4r att
samre medier och kanaler 6kar sin andel av motta-
garnas tid i forhdllande till bdttre. Péstdendet rymmer
tva delar, dels att det finns bittre och sdmre medier,
dels att de samre Okat i férhallande till de béttre. Det
forra pastdendet maste kvalificeras. Det jag talar om
ar vésentlig information i tidens stora samhéllsfragor,
den medieuppgift som journalistprofessorn Kent Asp
formulerar s hir i boken "Uppdraget” (Tiden 1992):

”Massmedierna bor férse medborgama med sé-
dan information att de fritt och sjélvsténdigt kan ta still-
ning i frigor som ror samhillets angeldgenheter. Ju
bittre medierna fullgér denna uppgift, desto mer bi-
drar de till att uppfylla det grundliggande demokra-
tiska virdet fri dsiktsbildning.”

Jag bestrider inte att televisionen &r bést pa lang-
filmer och ishockeymatcher, ej heller p3 att ge kéns-
lonerveni ett skeende. Fragan hir giller olika mediers
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informationsvirde. Denna frdga har Kent Asp syste-
matiskt undersokt for sin doktorsavhandling "Makti-
ga massmedier — studier i politisk opinionsbildning”.
Hans empiriska material dr folkomrdstningskampan-
jen i energifrdgan 1980, d4 samtliga medier skirpte
sig extra. Asp stiller frdgan hur mycket “beslutsre-
levant information” medborgaren fick i olika medier.
Han granskar tre variabler:

O Informationstithet, andelenrelevantinformation av
det totala innehéllet (ett matt pa risken att det viktiga
drunknar i det ovidkommande).
OInformationsbredd, grad av forekomst av mangden
teoretiskt relevanta argument i en fraga.

O lInformationsdjup, d v s i vad man ett medium till-
handahaller modeller och redskap som bidrar till att
medborgaren sjélv kan analysera ny information, sét-
ter in argument och héindelser i ett sammanhang samt
utreder orsaker och konsekvenser.

Asp finner stora skillnader mellan mediema. "1
storstadsmorgontidningama férekommer t ex 6-7
génger s ménga argument — informationsbitar — som
i Sveriges Radios nyhetssédndningar.” Detta beror till
en del pa att tidningen har s& mycket storre informa-
tionsutrymme #n televisionen. Men TV:s nyhets-
sdndningar visar sig ocks& vara mindre informa-
tionstita, alltsd rymma mindre information per tids-
enhet, 4n sérskild storstadsmorgontidningarna (ddremot
dr de i undersokningen mer informationstita dn kvills-
tidningama). I frdga om informationsbredd har Dagens
Nyheter ett fyra gdnger hogre indexvirde dn Rap-
port, Aktuellt och Ekot. Med hjilp av Pejlingar och
andra specialprogram lyfter televisionens samlade ut-
bud till ett hyggligt virde nér det giller informa-
tionsdjup. Bilden av televisionen blir mera gynnsam
4n till vardags, pa grund av de extrasatsningar den gjor-
de infor folkomrostningen.

Kent Asp summerar: Tillgingen till en storstads-
morgontidning innebir séledes avsevirt storre moj-
ligheter att skaffa sig information som kan ligga till
grund for ett stidllningstagande i kdrnkraftsfrdgan én
tillgéngen till andra nyhetsmedier. I de béda stock-
holmskvillstidningama och i den stora landsortstid-
ningen finns det ocksa stora mojligheter att skaffa
sig information, medan mojligheterna &r betydligt
mer begridnsade i landsortspressen och i etermedier-
nas nyhetssindningar. (...)

Vi har kunnat visa att skillnaden mellan de olika
mediernas informationsvérde var mycket stor. Stor-
stadsmorgontidningamna uppvisade det storsta infor-
mationsvérdet, medan nyhetssédndningarna i eterme-
dierna uppvisade det lagsta.”

Det Asp pévisar med siffror och kyliga ord har and-
ra uttryckt mera drastiskt. "TV dr mer dn andra det kon-
kretas och sinnligas medium”, skriver socialpsyko-
logen Lorentz Lyttkens i tidskriften Smedjan (sept
1992): "Exemplet blir ldtt forklaringens fiende. Kon-
kretiseringen gér hjirtats, inte huvudets vidg. Den
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viédjar till motvilja eller medkinsla, avstdndstagande
eller identifikation. Men knappast forstdelse av sam-
manhang, problematisering eller kritisk granskning.
(...) “Personifieringen tycks oupplosligt inbyggd i
TV-mediet. Dess liv 4r det ménskliga ansiktet. Blick-
en, uttrycket, tonfallet dr starkare #n ordet, tanken
och argumentet.”

I sin essdsamling Till det normalas forsvar” skri-
ver den tyske forfattaren Hans Magnus Enzensberger
om "Nollmediet” (Norstedts 1992). "Det enda verk-
ligt Nya med de Nya Mediera tycks vara det faktum
att ingen av deras styresmén nagonsin har slosat s&
mycket som en tanke pa ndgot som helst innehall. Var-
je ekonomisk, teknisk, juridisk och administrativ
aspekt av deras verksamhet blir foremal for ingéen-
de analys och forbittrade strider. Bara en faktor spe-
lar ingen roll for TV-industrins diktan och traktan: pro-
grammet. Diskussionen giller vem som betalar och
vem som inkasserar, nir, var, hur och av vem, men ald-
rig nigonsin vad som skall séndas. En s&dan instill-
ning hade varit otédnkbar gentemot alla tidigare me-
dier.”

Kvillspressen och veckotidningama gjorde pion-
jdrinsatser for att befria medierna fran innehéll, iro-
niserar Enzensberger. ”Det avgorande framsteget kom
emellertid forst med de elektroniska medierna. Det vi-
sade sig ndmligen att alla forsok att skapa ett tryckt
nollmedium stoter pd odvervinneliga hinder. Vill man
befria skriften frén varje betydelse maste man ta till
extrema losningar... Det beror formodligen pa att
idén om en nollektyr &r sjdlvmotsidgande. Lisaren, var-
je lasare, har nimligen den fatala ovanan att vilja
astadkomma sammanhang och att leta efter nagot sé-
dant som en mening till och med i den grumligaste bok-
stavssoppa. (...)

Det ar spréket sjdlvt som producerar ndgot slags mi-
nimalprogram. For att bli av med denna storfaktor har
fornyarna som lénge har gétt 16sa pa radion konsekvent
dragit ner pa talséndningama. .. Forst de visuella tek-
nikerna, framst bland dem TV, dr i stand att verkligen
kasta av sig sprakets borda och upplosa allt som en
gang hette program, betydelse, innehéll. Nollmediets
oanade mojligheter kan visas med ett enkelt experi-
ment. Sitt ett sexmanaders bam framfor en 16pande
videoapparat. Spiddbarnet dr redan av hjamfysiologiska
skil ur stand att tyda och dechiffrera bilderna, varfér
fragan huruvida de betyder ndgot inte ens kan stillas.
Anda vicker de brokiga, flimrande, lysande fl4ckar-
na ofelbart och helt oberoende av vad som visas pa
skidrmen ett uthlligt och innerligt, man frestas att
sédga villustigt intresse. Barnets varseblivningsappa-
rat dr p& underbart vis sysselsatt. Effekten &r hypno-
tisk. Omojligt att séga vad som forsiggérinom det; men
spidbamnets 6gon dir TV-bilden speglas antar ett s&
hénryckt, sjdlvférglommande uttryck att vi frestas att
prisa det saligt.”

Enzensberger forsvarar tittaren. Denne anvinder

TV-mediet som en drog, som psykoterapi. Som sddant
ar det utmiirkt, efter en tréttande dag. ”Askadaren ér
fullt klar 6ver att han inte har med ett kommunika-
tionsmedel att géra utan med ett medel for att véigra
kommunikation, och han later sig inte rubbas ur den-
na sin dvertygelse. Just vad man forebrar nollmediet
ser han somdess charm... I nollstillningen ligger allt-
sd inte TV:s svaghet utan dess styrka. Den avgor dess
bruksvirde. Man slar pd apparaten for att s1a av den.”
Andra har analyserat de viktigaste egenskaperna hos
den mediala dramaturgi som i synnerlig grad &r te-
levisionens. Uppdelningama varierar ndgot hos olika
forfattare, men alla innehéller de element som Gud-
mund Hemes beskrev 1977:
O Tillspetsning. En aspekt framhdvs pa bekostnad
av alla andra.
O Férenkling. Med Hemes norska formuleringar:
”Kompleksiteten i budskapet ma reduceres, mang-
foldigheten begrenses, nyansering innskrenkes, og
det innviklete fremstilles enkelt og konsist.”
O Polarisering. Motsatser stills mot varandra. Her-
nes: “’De sikre, enkle og motstridende standpunkter for-
driver den prgvende holdning, den mer omfattende vur-
dering, den forelgpige og tvilende oppfatning som
argumenter kan tale bade for og mot. En duell hgrer
med i et drama — og gjgr sig godt i et melodrama.”
O Intensifiering. "Et heftig utbrudd tilltrekker sig
mer oppmerksombhet enn et sindig inlegg.” Konflik-
ten lyfts fram.
O Konkretisering och personifiering. "En demon-
stration kan avbildes, men ikke en departementsruti-
ne.” Sadant som kriver abstrakta kategorier skys.
Historier bor ges en "human touch”. ”Journalisten”,
skriver Lorentz Lyttkens, “kommer att intressera sig
mer for vem som séger eller gor nagot 4n for vad som
sdgs och gors. Forfattaren blir viktigare dn verket,
slipsknuten intressantare #n tanken, makthavaren mer
betydelsefull &n hur makten utévas. *Hur kéinns det?’

5 1/2 timmar med massmedier per dag

video 1%

‘ tv 35%

morgontidning 6%
bok 5%
kvallstidning 2%
A tidskrift 2%
veckotidning 1%
serietidning 1%
grammofon 5%

kassett 6%

radio 35%

Genomsnittspersonen spenderade 337 minuter pd massmedier en ge-
nomsnittlig dag 1991. Etermedierna — tv och radio - stdr fér ca 70% av
denna tid.

Killa; Mediebarometern 1991.

och inte *Vad har hént?’ 4r den typiska personifierande
fragan. Det dr upplevelser och kinslor som hamnar i
centrum.”

Detta &r sitt att dramatisera en presentation. Man
kan komplettera med ytterligare kriterier for selektion,
vad medierna har en tendens att sérskilt uppmérksam-
ma. Det tidskoncentrerade hindelseforloppet ges for-
steg framfor det kontinuerliga, det avvikande framfor
det normala, det negativa fore det positiva, det nira i
tid, rum och kultur fére storre sammanhang pa avstand
(t ex ansvaret for ekonomin om fem &r).

Alltkan rentav klds i en demokratisk méalsittning;
dramatisering och konkretisering &r till for att folk ska
vickas, forstd och kinna sig berérda. Darav méngden
hushallsbudgetar och intervjuer med "folk p gatan”
i TV:s nyhetsprogram, trots att de ett halvar senare vi-
sar sig ha varit helt irrelevanta for den samhillseko-
nomiska verklighet som medborgama lever i.

Genom bildberoendet och kénslokaraktéren r te-
levisionen det medium som hardast anvinder de dra-
maturgiska knepen. ”Glashuset” dr det TV-program
som utvecklat dem till fullindning i samhaillsfrégor.
I ett inldgg i Sydsvenska Dagbladet den 20 oktober
1992 redovisar programledamna Bo Holmstrém och
Kicki Hultin sin syn:

”Nu arbetar vii TV, ett medium som ldmpar sig bist
for ishockeymatcher, actionfilmer och starka kénslo-
budskap, typ gratande kvinnor i resterna av ett son-
derbombat hus. Skall man dé ta sig igenom en timme
med sddana hir frdgor, utan att det borjar rycka ner-
vost i tittarens fingrar pa fjdrrkontrollen, s& fir man
kanske raljera lite, dramatisera lite och spetsa bud-
skapet i borjan, for att sedan nyansera vartefter pro-
grammet gér.”

En forskjutning har skett frén informationsrika
medier till informationsfattiga. Enligt Mediebarome-
tern spenderade genomsnittssvensken 337 minuter
pé massmedier en genomsnittlig dag under 1991. 37
procent av tiden anvénds for medier som inte fanns
dnnu i den vardag jag vixte upp med, fodd 1948: TV,
video och kassett. Morgontidningen star nu for 6 pro-
centav den dagliga mediakonsumtionen, etermedierna
TV och radio fér 70 procent.

Fordelningen av den dagliga massmediatiden &r den
hér:

lyssnande 46 procent

titande 36 procent

ldsande 18 procent

Herbert Soderstrom brukar redovisa en studie om
olika faktorers betydelse for en tittares intryck av det
som sénds i en nyhetssidndning i TV:

Mimik och plastik 63 procent

Tonfall 30 procent

Verbalt innehdll 7 procent

Aven om metod och resultat sékert kan diskuteras
dr det uppenbart att de olika medierna har skilda hu-
vudegenskaper. Mimik och plastik dominerar hos te-
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levisionen, tonfallet hos radion och det verbala inne-
héllet hos tidningen (mimik, plastik och tonfall trycks
inte). Med skifte av medier foljer dirmed ocksa ett skif-
te i dominerande informationsegenskaper. Medier
som i mindre grad uppfattas for sitt verbala innehall
har okat sin andel av vdr massmedietid.

Till TV-flimrets egenskaper hor att det inte ger
tolkningsmodeller, som gor att tittaren kan sortera in
det han ser i en kunskapsram. TV-informationen ten-
derar dirfor att ge ndgot bara till dem som redan vet.
Den kriéver forkunskaper och tankemodeller hos tit-
taren (se Birgitta Hoijers analys av forstaelsedjup och
television i Hoijer/Nowaks bok "I publikens intresse
—om radio och tv i ménniskorsliv”’, Raben & Sjogren
1990). Som Gudmund Hemes uttryckt det: for den som
ska vilja hur han ska kl4 sig har det foga virde att fa
veta att utetemperaturen &dr 32 grader, om han inte sam-
tidigt vet om den miits pa en Fahrenheit- eller Celsi-
usskala.

130 1 127 tim
120 +
110 4
100 —{
90 +
80 +
70 +

underhllning

so +
40 4
30 4
20 +
10 4

CLLILL55S

1965-69 1972-74 1987-88 1988

94— svensktv —  (Svensktv +
satellit-tv)

Sdndningstid en genomsnittlig dag for olika programkategorier. Svensk
tv under tre perioder jamfort med ett kabel-tv-omrdde (Bords 1988).

Killa: Hoijer/Nowak "I publikens intresse”.

Till den vdxande anvédndningen av radion som
ljudtapet ldggs nu ett utbrett "TV-lyssnande” och
"TV-skval”. Apparaten stér p4, vi rentav hor och ser
vad som sigs, men vildigt lite fastnar. Detta behov-
de inte vara sd allvarligt, om vi kunde lita pd Hans
Magnus Enzensbergers pédstdende att folk i gemen
forstar att det &r ett "nollmedium” de tittar pa. I en stres-
sad vardagstillvaro har vi alla behov av att ndgon
kvill sjunka ihop i soffan, som ”sjdlvmedicinering”.

Men de fortroendestudier som har gjorts i Sverige
tyder inte alls p& ndgon sddan medvetenhet hos all-
ménheten. Kvillspressen hamnar 1agt i fortroende, i
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dag mer vilfortjént én pa linge. Men hogst hamnar
alltid televisionen och radion, hogre rentav dn dags-
pressen” och den egna morgontidningen. Och nér
folk ombeds vilja vilket medium de litar mest pa om
versionerna av en hindelse dr olika sa svarar de all-
ra flesta televisionen framfor tidningen (undersok-
ningar fran Styrelsen for psykologiskt forsvar).

Vi kan lugnt pésta att denna relativa vérdering av
informationsvirde for olika medier &r felaktig. Hur
kommer det sig att den dnd& hélleri sig? Tvé forkla-
ringar ligger néra till hands: 1) Zraditionen. Fortro-
ende dr ndgot mycket langsiktigt. Sveriges Radio har
en lang tradition av att framstd som officios och opar-
tisk, med radions nyhetssédndningar under kriget som
det stora genombrottet. Tidningar har i hogre grad upp-
fattats ha politisk fiarg och tendens. 2) Bild- och ljud-
illusionen. Bara for att man sjélv ser och hor forleds
man litt tro att det ocksé dr den oforfalskade verk-
ligheten man tar del av. De flesta &r grovt omedvet-
na om radions och televisionens stora mdjligheter att
vinkla och skapa illusioner med hjilp av klipp, ka-
meravinklar, personurval och grepp pa ett &mne.

De flesta i Sverige verkar tro att de etermedier
som har lagt informationsvirde och som rymmer stora
mojligheter till snedvinkling tvértom har hogt infor-
mationsvérde och dr hogst objektiva. I denna kontrast
mellan realitet och fiktion ligger den stora faran.

Hairtill kommer att det inom vart och ett av medi-
emna sker en forskjutning frén bittre till simre kana-
ler:

O Det giller televisionen. Kablar och satelliter vin-
ner i forhallande till den gamla televisionen. Detta &r
for en mindre krets en stor informationsvinst; for en
hundralapp extra i mdnaden far man tillgang till CNN,
Sky News, BBC:s nyheter och de tyska nyhetssénd-
ningama i Deutsche Welle. Men studier visar att fler-
talet anvénder de nya mojligheterna for att 6ka un-
derhéllningsdelen av sin mediekonsumtion. Forskar-
na har nu for forsta gdngen belagt en satellitfaktor som
har negativt samband med tidningsldsning. Yngre
ménniskor med tillgéng till kabel-TV ldser morgon-
tidning i betydligt mindre utstrdckning &n de gor som
saknar kabel-TV (med kontroll for andra faktorer). I
Stockholm har nidrmare 70 procent av ungdomama,
15-29 ér, tillgang till kabel-TV och dessa ungdomar
ldser morgontidning i mycket 18g utstrickning, 25
procent ("Dagspress och medievanor”, Karin Bjork-
qvist Hellingwerf, Goteborgs universitet).

O Det giller radion. Tva tendenser har gjort sig gél-
lande. P 1 har tappat dramatiskt i férhallande till
skvalkanalerna. Riksradion har tappat i férhallande till
lokalradion. Sedan slutet pd 60-talet har P 1 forlorat
hélften av sin dagliga publik.

O Det géller ocksa tidningarna. Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet, de tvd mest informationsrika tid-
ningama i Sverige, har successivt tringts tillbaka i
landsorten. I vart fall DN viljer att bli alltmer av
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Radiokanalernas publik. Procent av befolkningen mellan 9 och 79 dr.

Killa: Hoijer/Nowak "I publikens intresse”.

Stockholmstidning. Tidningsekonomiskt dr det ett
nédrmast sjédlvklart val (starkare ldsarforankring, bitt-
re annonsorgan, ligre marginella distributionskost-
nader). Men for den kvalificerade informationen och
debatten innebér det att Sverige knappast ldngre kom-
mer att ha rikstidningar. S& snart man kommer utan-
for Storstockholm &r andelen fér DN och SvD normalt
omkring 4 procent var i hushallstickning, ungefar
som Kalle Anka, och pd nedgéng. I 90-talets forsta me-
diebarometrar kan man nu ocksé for forsta gdngen
notera en minskad genomsnittlig léstid f6r morgon-
tidningar. I &ldersgruppen 25-44 ar har den dagliga las-
tiden sjunkit frdn 31 minuter 1980 till 25 minuter
1991.

O Mitt tredje pdstdende var att en forskjutning sker
inom viktiga medier frdn hygglig till sadmre informa-
tionskvalitet. Radio, television och kvdllstidningar
utvecklas i negativ riktning.

Man bor vara forsiktig med generaliserande om-
démen av det hir slaget. A andra sidan ér det viktigt
att se att det existerar generella mekanismer. En cen-
tral sddan ligger i den vixande skillnaden mellan ut-
bud och intag av mediebudskap. Samtidigt som utbudet
har vixt dramatiskt, med ett nytt sprang pa 90-talet,
har individens tid och fysiska egenskaperinte forand-

Séndare 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 Forindring 1980-1987
timmar procent

Riksradio 372 378 379 377 377 380 380 +8 +2

Lokalradio 381 424 458 485 607 688 858 +477 +125
Nirradio 699 727 1175 1423 2450 3055 3815 +3116 +446
Totalt 1452 1529 2012 2285 3434 4123 5053 +3601 +248

Den lokala radions expansion. Total sindningstid for riksradio, lokal-
radio samt ndrradio 1981-1987 (timmar/vecka).

Killa: MedieSverige 1988.

rats. Dygnet har alltjimt blott 24 timmar, varav bas-
aktiviteterna somn, mat och hygien tar 10 timmar
och arbetsaktiviteter drygt 7 timmar i genomsnitt hos
totalbefolkningen mellan 9 och 79 ar (se Hoijer/No-
wak "I publikens intresse”, 1990). Kvar finns 7 tim-
mar per dygn, varav vi tillbringar 5,5 med massme-
dier, i genomsnitt. Denna totaltid kan inte 6ka nimn-
virt, av rent fysiska orsaker. Nidr da utbudet av
budskap, medier och séndningstid dkar blir foljden ett
vixande uppmdrksamhetsunderskott. En allt storre
del av utbudet gér individen forbi. Det innebir i sin
tur att konkurrensen skérps om att né fram till den en-
skilde mediekonsumenten. Av detta foljer en tendens
att koncentrera budskapen, hoja tempot och att i allt
storre utstréckning tillimpa de dramaturgiska knep som
jag diskuterade tidigare.

Att detta skett i en rad medier 4r uppenbart. For-
dndringen samspelar med det nya journalistidealet, av-

slojarens. Sa skars Dagens Eko ner frdn 30 minuter
till 15 minuter och dessa 15 minuter fylldes alltmer
av egna journalistkampanjer i stéllet for rak rappor-
tering och god pedagogik.

I en uppsats i boken I publikens intresse” pamin-
ner Bengt Nordstrom om att en normalkvill i radio for
50 &r sedan bjod pé &tminstone tva rejéla foredrag —
ett populérvetenskapligt eller en tidsaktuell kronika el-
ler ett reseforedrag. Fore televisionens ankomst drog
foredragen och kaseriema 15-30 procent lyssnare;
nér dessa program sa smaningom lades in i P 2 6ver-
steg publiken aldrig 2 procent. De nya lyssnarvanor-
na och televisionens inbrott paverkade inte bara med-
borgamnas kanalval utan ocksa radions programval,
noterar Nordstrom:

”Program som krivde koncentrerad uppmérksam-
het fick sté tillbaka for program som medgav ett mer
splittrat lyssnande. Program som bildade en tidsmis-
sigt sluten enhet fick std tillbaka for program som man
kunde ha behallning av 4ven om man inte lyssnade fran
borjan till slut. Program som anknét till lyssnarens er-
farenheter eller var mer neutrala, och dirfor krivde
mindre av lyssnaren, prioriterades framfor program
med dmnen som lag langt ifrdn lyssnarens liv och
virld.”

Nir Dagens Eko startade 1937 svarade experter for
57 procent av programinslagen, 1972 var andelen
nere i 0,2 procent (Westerstdhl/Johansson: ”Bilden av
Sverige”).

I boken ”Uppdraget” (Tiden 1992) skriver chefre-
daktoren och nya medie-pionjidren Anders H Pers om
villkoren for den nya reklamradion i Sverige: “Skill-
naden mellan radio och tidning &r att i radio &r du all-
tid pa forsta sidan. Men om flera radiostationer kon-
kurrerar om samma lyssnare har du bara fyra sekun-
der pa dig att hindra dem fran att byta station. Du kan
inte kompensera en vattnig text med en fyndig rubrik
eller en hiftig bild. Allt hinger pa ingressen och tem-
pot.”
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Folkbildning i Ekot 1937-72, procent av tid.

Ar 1937 1948 1960 1972
Grundliggande information

om lagar etc 42 3,0 1,1 0,2
Allmin information, rddgivning,

féredrag, kédserier 14,0 8,6 2,8 0,2
Praktiska tips 4,9 3,0 0,1 0,0
Hilsordd 2,1 0,0 0,1 0,0
Personportriitt 35 2,8 1,6 0,6
Naturforhallanden 13,3 9,4 4,2 0,8
Teknikens landvinningar 29 2,3 0,6 0,5
Ovrigt 55,1 70,9 89,5 97,7
Summa 100 100 100 100

Kiilla: Westerstéhl/Johansson "Bilden av Sverige”.

For min del har jag upptickt att en driven radio-
journalist &r nagot alldeles speciellt, skriver Anders
H Pers: ”En sédan person delar alltid upp tillvaron i
anvindbara intryck och oanvéndbara. Det sker myc-
ket snabbt. L4t mig presentera Al Simon... Al har bott
i Sverige som radioman pa den internationella mark-
naden i artionden. Han har behallit sin grundldggan-
de yrkesinstinkt frdin New York, dér radio &r en kon-
kurrensutsatt ndringsgren. Du kan prata med Al Simon
over en kopp kaffe och ha en trevlig stund i hans sill-
skap. Men du méirker snart om han tycker att samta-
let &r virt hans tid. Al hojer inte rosten. Han tittar inte
pé klockan. Han flyttar sig inte oroligt pa stolen. Men
ndr han upptickt att det inte gar att gora en ingress av
ditt prat tittar hans 6gon rakt igenom dina dgon och
tretusen meter bakom dig. Du har p4 sitt och vis upp-
hort att existera.”

Pers konkluderar: Livet bestér forvisso inte enbart
av ingresser. Men utan ingresser blir det inget liv i jour-
nalistiken. Far vi fler radiostationer sa kan vi fa fler
Al Simonménniskor.”

En annan foljd av den 6kade méngden kanaler,
medier och sindningstillfidllen — vart och ett med allt
mindre tid och allt hogre tempo — &r att det mycket l&tt
uppkommer en kollektiv mediaeffekt, en sensations-
spiral (se Stig Hadenius rapport ”Sensationsspira-
len”, Niringslivets Mediainstitut 1989). Nir dygnet
r fyllt av ekopip, TV-sdndningar, lokalradio och
nya tidningsutgavor och alla jagar for att tillféra en ny-
hetshindelse ny dramatik s& uppstar snabbt en ny-
hetsspiral som driver upp en héndelse till en orkan utan
att ndgon enskild redaktion behover ha syftat till att
den skulle fa detta vildiga omféng.

Strax efter att jag skrivit texten ovan gor jag ett av-
brott for att koppla av med dagens kvillstidningar. Af-
tonbladet denna dag, den 28 december 1992, visar sig
ha f6ljande innehall:

— Forstasidan. Mordet pa Jessica samt puffar for
”Ringbingo med Loket”, pensionérstévlingen “vinn
skivor till kaffet” och korsord.

— Nyhetssidorna. Fyra helsidor om mordet pa Jes-
sica, tre helsidor med bingotalonger, tva helsidor med
astrologer som spar hur 1993 ska bli, tre sidor kors-
ord o dyl, tre sidor 6vriga olyckor, sex sidor njen och
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television, fem sidor sport och spel, tvé sidor "human
interest” (Ragnar Dahlberg flyttar till Gotland med
’Café Norrkoping”, Sten Andersson skriver memoa-
rer).

Tidningens ledare denna dag har rubriken ”Sétt
svenska folket pd skolbidnken”.

Utvecklingen &r inte homogen. Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet har vid 90-talets ingéng valt en al-
ternativ vig, byggd pa béttre bakgrundsanalys och for-
klaringar, hojd informationskvalitet. Problemet &r att
det sker samtidigt som tidningarmas ekonomi tvingar
fram stora neddragningar av personal och hindrar re-
krytering utifrdn av ny kompetens. De stora region-
tidningarna torde ha liknande ambitioner. Det &nnu do-
minerande nyhetsprogrammet i televisionen, TV 2
Rapport, har under nyhetsledning av den sansade Jan
Axelsson hallit informationsstilen och spjarnat emot
tidskraven pa dramatisering och férenkling. Men re-
daktionen har ytterst sma resurser for ordentlig bak-
grundsbearbetning och inldsning av svara fragor. P&
Ekot finns ett par mycket kompetenta bevakare av
svensk politik, Thomas Hempel och Anders Jonsson.
Televisionens utrikesmagasin "Atta dagar” dr ambi-
tiost.

Men riktningen i 6vrigt dr tydligt nerét i informa-
tionskvalitet. Trots att samhéllsfrdgorna &r fler och stor-
re dn pa artionden i Sverige orkar televisionen till
exempel inte ordna gedigna pejlingar av det slag som
Herbert Soderstrom och Gustaf Olivecrona tidigare ge-
nomforde. Informativa samhallsmagasin laggs pa ti-
der nidr méanniskor som har arbeten att sk6ta har gatt
och lagt sig. Program som till formen utgér fran sam-
héllsimnen hackas sonder av formenta underhall-
ningskrav. Statsrdd kallas till att bedoma peppar-
kakshus mer &n samhillsbygget. Partisekreterare
delges stjambilder i stillet for verklighetsbilder. Po-
litikers trevnadsegenskaper gors viktigare @n deras sak-
kompetens.

*

En eftertinksam tidningsman med langt historiskt
perspektiv kan hévda att jag overdrivit. Allt har inte
blivit saimre och tidningen har statt sig gott trots var-
ningar forr. Han kan ha ritt. Jag har hir medvetet an-
vint det kritiska perspektivet pA medieutvecklingen,
for att stdlla frigorna pé sin spets och stimulera akti-
va anstringningar att motverka forfallstendenser.

I en alldeles rittvis betraktelse borde jag ha tillagt
att televisionen ocksa rymmer méjligheter, for den som
skaffar sig kunskaper och forstér mediets risker (Ann
Lindgrens reportage hdromaret kring aldringsvérden
dr det bésta exempel jag kommer pé; de foregicks av
omfattande studier av en viktig verklighet, och de
fall som reportagen lyfte fram var inte godtyckligt val-
da utan illustrerade generellt giltiga férhallanden och
dilemman). Och televisionen har hur som helst numera
en sé stor roll att man inte bara kan limna den med

péstaendet att mediet dr hopplost. Jag skulle ocksa ha
tillfogat, att utvecklingen brukar ta ovéntade végar och
att man inte kan utesluta att kabel-TV Oppnar nya in-
ternationella informationskéllor for stora delar av
befolkningen. Den kan sd smaningom komma att an-
vindas for direktsédndningar fran till exempel riksda-
gen och angeldgna symposier pa ett sétt som reduce-
rar det journalistiska filtret fér medborgaren (jfr C-span
samt CNN:s direktsdndningar fran presskonferenser).
Med méanga eterkanaler kan vidare var och en av dem
minska i betydelse, TV-fixeringen komma att for-
svagas och lokaltidningen bilda mer av gemensam re-
ferensram for befolkningen i en region @n TV-program.
Fler ldser kvalificerade specialtidskrifter och det oka-
de radioutbudet kanske till en del kommer att anvén-
das for att ge sdrskilda lyssnarkategorier nagot viktigt
som i dag saknas; mahénda (dven om vi inget sett 4n)
blir utbudet mer heterogent i stéllet for att alla ska sén-
da disco-dunk. Och tidningen har minsann Gverlevt,
vil dessutom, trots alla nya tekniker, medier och ka-
naler. De vicker uppstandelse forst, for att efterhand
lugnt assimileras i vardagen. Kvar star tidningen,
ohotad somalltid. Aven om en del i medieutvecklingen
maste betecknas som forfall far man akta sig for att
forminska ménniskan; hon har mojlighet att tinka
och didrmed potential att revoltera mot mediapopu-
lismens bedrigeri.

Allt detta kan och bor ségas i en balanserad be-
démning. Men jag vill énda peka pa risken for att vi
underskattar summan av forédndringama, enligt erfa-
renhetsmonstret “hittills har det gétt bra, sa han som
passerade tionde vaningen efter att ha ramlat ut frén
fonstret pé 98:e”.

En finsk framtidsforskare och medieprofessor gjor-
de hdromaret den historiska iakttagelsen att ménniskor
tenderar Gvervirdera verkningarna av ny teknologi pa
kort sikt men undervirdera dem pa 1ang sikt. Han vi-
sade hur det gillt for bilen, telegrafen, telefonen med
flera uppfinningar och troligen géller ocksa for dagens
stora genombrott i form av transistorn, televisionen,
datorn, satelliterna med mera. Ménniskan har en ten-
dens att genast tillskriva sddana nyheter snabb bety-
delse inom ramen for hennes hittillsvarande erfaren-
het. I sjdlva verket brukar de stora effekterna droja
ganska lang tid (védgen fran uppfinning till bred soci-
al anvéndning &r 1ang), men nir de vidl kommer om-
skapar de livet och forestédllningarna pa ett betydligt
mer genomgripande och annorlunda sitt &n vad man
forst var medveten om.

Om denna iakttagelse é&r riktig har vi sdrskild an-
ledning att begrunda det férhéllandet att vi annu har
ytterst kort erfarenhet av de nya mediala villkoren.
O Det giller utbudet som sadant. Kanal 2 i radion in-
fordes 1955, P 3 1964. Den nya lokalradion ér ett 80-
talsfenomen, med P 4 inford 1987. Forst nu pa 90-ta-
let sldpps radion ganska fri och vi fér reklamradio. Inte
forrdn 1961 hade mer &n halva svenska folket TV
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hemma. TV 2 startade inte férrén vid 70-talets ingéng.
Forst mot slutet av 70-talet hade huvuddelen av svens-
ka folket farg-TV. Video, satellit- och kabel-TV &r yt-
terligt firska fenomen. Annu i slutet av 80-talet hade
endast omkring 20 procent av svenska folket tillgéng
till utldndsk satellit-TV via kabel. Forst 1989 blev det
mojligt att ta emot program fran direktsidndande sa-
telliter. TV 3 och TV 4 hor 90-talet till.

O Det giller ocks& anvindningssdtt. Transistorn,
freestylen, bildradion med kassettspelare, den lilla
kokstelevisionen med morgonprogram — allt detta dr
anvidndningsformer som vi har erfarenhet av under
dnnu kort tid, men som omformar hela mottagarsitu-
ationen for medierna.

Procent
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Den nya journalistiken. Andelen inslag i Eko-sdndningamna dir det ut-
delas kritik mellan aktérerna 25-dubblades under 70-talet.

Kiilla: Westerstahl/Johansson "Bilden av Sverige”.
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O Det géller vidare den moderna journalistiken. Forst
med auktoritetsupproret 1968 och Rapports intag
1969-70 fick vi dagens helt respektlésa och kon-
frontationsinriktade typ av journalistik. Andelen ny-
hetsinslag i TV och radio innehallande kritik har tju-
gofemdubblats, eller mer, mellan 1960 och 1980-ta-
lets forsta ar, visar Westerstahl/Johansson i sin studie
av nyhetsideologier och medieinnehall (”Bilden av
Sverige”). Rapport blev stilskapande for alla andra me-
dier under 70- och 80-tal.

Summan av dessa tre stora férdndringar — i medie-
utbudet, i anvéndarsituationen och i journalistiken —
ir saledes alldeles farsk, och 90-talet har bérjat med
nya historiska fordndringar (TV 3 och TV 4, lokalra-
dions expansion, kabel-TV:s snabba vixt, frukost-
TV).

Vi kan se antydan till ett tidsmonster i anvind-
ningen av nya medier.

1. Forst anvindes de efter forebild fran foregden-
de medium: radioprogrammen gjordes som tidnings-
artiklar, de forsta TV-programmen som talradio.

2. Efter nagra &r frigor sig det nya mediet och so-
ker utveckla sina egna egenskaper, dock med bety-
dande troghet sé ldnge det sker inom ramen f6r en och
samma redaktion (TV 1 pé 60-talet, Dagens Eko pé
70-talet).

3. Iett tredje steg kommer helt nya redaktioner, som
fria fran traditionen bryter fram och drastiskt omska-
par anvidndningen. Rapport &r ett exempel pa detta fran
70-talet, nya radiokanaler samt TV 4 kan bli det p& 90-
talet. Vi kanske fér en radio av den typ Anders H
Pers beskriver, som gér in for att pa fyra sekunder fénga
lyssnaren. Och vi far se en ny typ av TV-nyheter, helt
anpassade till TV-mediets speciella egenskaper.

4. I ett fjirde stadium kopierar gamla redaktioner
den typ av journalistik som har utvecklats av de nya.

Den som tror att jag fantiserar ombeds ldsa repor-
taget i Pressens Tidning (nr 20, 17 dec 1992) om hur
redaktionsledningen pd TV 4 tinker. Reportaget har
rubriken ”Den fjiarde dimensionen”. Reportern Karin
Lindell erinrar om Leif Furhammars iakttagelse, att
det “’annu pé 70-talet var en chockerande tanke for TV-
cheferna att verklighetsdtergivning i TV hade ett in-
slag av show, scenografi och dramaturgi”.

Hon fortsitter: ”Gamla matt och normer lever
kvar pé sina hall. Men vi kan spéra en foréndrad in-
stdllning. Inte minst i TV 4:s Nyheterna. Hér arbetar
man medvetet i dramats form. Man gestaltar. Kame-
ran foljer ett par fotter in och ut genom dorrar, langs
skumt upplysta korridorer, alltmedanreportern beréttar
en historia. Visste man inte bittre kunde man tro sig
ha hamnat i en spelfilm, en skickligt hopkommen
thriller, i stéllet for hos exempelvis riksbankschefen
eller Bofors.”

Verkligheten overtréffar som sa ofta dikten, fort-
sétter reportaget i Pressens Tidning: ”Och det &r verk-
ligheten som Nyheterna har satt sig for att skildra. Inte
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avrapportera pa traditionellt manér. — Det &r det vi kal-
lar stuket, berittar Lars Weiss, numera programchef
pa TV4... Redan under sintid pa Aktuellt verkade Lars
Weiss pa att f4 TV-nyheterna att arbeta med det som
TV ér bist pa, att beritta om ménniskor och miljder.
Dir fanns dock en s stark tradition och s& mycket i
vidggarna att det var svart att stuka om. Med nyheter-
na kunde man borja fran borjan, vilket har betytt
mycket for det fortsatta arbetet och framgéngen.”
De som 4r i rutan ska sitta "’positivt framéatlutade”
och ha ett personligt tilltal”. ”Som nér Bengt Mag-
nusson i f& men personliga ord berittade om sin och
hustruns anstringningar att skaffa barn, en inledning
som mynnade ut i ett reportage om provrorsbefrukt-
ning. Eller d4 Lotta Mossberg injicerade insulin pa sig
sjdlv i ett nyhetsinslag om diabetes. De har alla ett ge-
mensamt, de far en att rita pa ryggen och lyssna. Och
man kénner en forvéntan: vad ska de hitta pa i kvill?”
Med hjélp av Lokets Bingolotto och Gunde Svans
“Féngarna p4 fortet” hoppas TV 4 vinja de 80 pro-
cent av svenska folket som nu har tillgéng till kana-

- Genomsnittlig ljudsnutt i TV-nyheterna
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genomsnitt 42 ostorda talarsekunder i den amerikanska televisionens
kvdllsnyheter. 1992 ir motsvarande “sound bites” nere i 7 sekunder.

Killa: Center for Media and Public Affairs, Washington.

len vid att se Nyheterna och s sméningom borja ha
det som enda nyhetsprogram. Allt fler gar 6ver till
TV 4-Nyheterna.

Vad svarar ni d4 dem som séger att ni gor det litt
for er genom att inte vara heltidckande, frigar Pressens
Tidning. Kerstin Persdotter pd Nyheterna svarar: "TV
som medium kan 6ver huvud taget inte vara heltic-
kande i sin nyhetsbevakning. Var ambition &r inte att
redovisa, att springa pa presskonferenser. Visst 4r det
viktigt, men har vi en egen grej, s viljer vi bort an-
nat.”

Ar det ritt att jimféra Nyheterna med véra kvills-
tidningar, frgar Pressens Tidning. Svar: ”Kvillstid-
ningsredigering gar oerhért bra att plantera om till TV.
Liksom TV passerar kviillstidningarna hjiirman och gar
rdtt ner i magen.”

Hur viljer ni era nyheter, lyder nista fraga. Vi av-
star frén material som inte har bra ménskliga inslag.
Minniskan &r vart matt. Vi abstraherar inte i onodan.
Och vi vrider skruven ett varv till. I princip ska en sénd-
ning se ut s hir: dagens egna reportage/ménniska,
ndje, in- och utrikes.”

Pressens Tidning tar upp det forhéllandet att re-
portrar i Nyheterna upptréder i alla roller samtidigt.
Iakttagelsen moéter foljande kommentar: ”’ Vi analyserar
pa vart sitt. Aterigen forsoker vi vara lite frickare. I
reporterrollen hos oss ingédr faktaférmedlaren, rap-
portdren, experten och pedagogen. Reportern ska inte
bara rapa upp. ” N4, med denna vildiga ambition att
samtidigt fylla alla roller, inklusive den som expert i
svara dmnen och att driva egna kampanjer, blir den na-
turliga foljdfragan fran Pressens Tidning hur mycket
tid reportrarna fér pa sig for att hitta och jobba med
eget. Svar: ’Ingen tid alls egentligen”.

Detta forefaller vara ett 1impligt stélle for att cite-
ra Watergateavslojaren Carl Bernsteins varning véren
1992, i tidskriften The New Republic, for att medierna
nu verksamt bidrar till det offentliga samtalets allménna
forfall. I Svenska Dagbladets Gversittning (26/6 1992):

I sin beskrivning av verkligheten bryter media
varje vecka, dag och timme ny mark nir det giller att
missuppfatta den. Skildringen forvrings av kéndise-
riet och dyrkan av det, reducerandet av nyheter till
skvaller som é&r den ldgsta formen av nyheter, av sen-
sationalismen som alltid vinder ryggen &t ett samhilles
verkliga tillstdnd och av en politisk och social diskurs
som vi — medierna, politikerna och folket — férvand-
lar till en kloak... Vi héller kort sagt pé att skapa vad
som fortjanar namnet idiotkulturen. Inte en idiotisk sub-
kultur, som i alla samhillen bubblar under ytan och
som kan vara oskyldigt lustig, utan kulturen sjilv.”

Bilden i Sverige 4r motségelsefylld. A enasidan ser
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En typologi for det svenska massmediesystemet frdn ett publikperspek-
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Tre typer av medier har fyra tinkbara orienteringsnivder. I och med att
riksradion forsvagats i forhdllande till lokalradion och rikstidningarna
minskat i landsorten har den stora regiontidningen fétt ett viixande be-
vakningsansvar for alla fyra nivderna.

Killa: Lennart Weibull i SOM-undersokningen 1990, Géteborgs Uni-
versitet.

vi samma tendenser som de amerikanska till en for-
dummande medievridning av hela samhiillet. A andra
sidan séger samhillsforskarna att medborgarna 6kat
sitt engagemang, i vart fall i enfrdgor, och sin kun-
nighet. Nu kan mycket vil dessa bada tendenser upp-
trdda samtidigt och delvis i olika befolkningsgrupper.
Vi kan fa se stora ungdomsgrupper uppvuxna med en
ny ljud- och bildkultur och frimmande for tidningars
textmingder. Vi ser samtidigt professionellt verk-
samma ménniskor med hog utbildning, for vilka tid-
ningen och dess journalister inte ger tillrackligt.

Maktutredningen beskriver mediernas framgéng-
ar men uttrycker ingen visshet for fortsittningen:
“Fragan dr om ett nytt skede inte redan inletts. Mass-
medias stora framgangar utspelades framfor allt un-
der perioden fran mitten av 1960-talet till 1980-talets
slut. Det dr ingalunda givet att utvecklingen éveni fort-
sdttningen gér samma vig. Tvirtom finns det i dag
starka tecken p3 att betingelserna for medias arbete
snabbt héller pa att férindras.”

En mojlighet &r att den stora regiontidningen far ett
Okat ansvar. Det foljer av tvd tendenser som bist be-
skrivs av de bada illustrationerna hér bredvid. Den ena
dr att televisionen alltmer gér in i underhallningsrol-
len (inklusive nyhetsdramatik) och att tidningarna
blir alltmer ensamma om ansvaret for den seriosa in-
formationen och analysen. Den andra ér att riksradio
och “rikstidningar” alltmer forsvinner fran regioner-
na.

Vi talar alltsd om forandringar dels i funktion, dels
iterritoriell nivd. Om denna utveckling fortsitter, och
mycket tyder pa det, stills vixande krav pé den sto-
ra regiontidningen, som Nerikes Allehanda.

0O Den kan inte ndja sig med att vara lokalforespra-
kare (detta sagt med all vetskap om och respekt for
att det ndra materialet maste finnas dér). Stig Hade-
nius visar i en firsk studie av regementsnedldgg-
ningar, "Medierna och férsvaret”, hur lokaltidningen
tenderar att sldppa all journalistisk integritet sa snart
det handlar om att ”bevara” nigot lokalt intresse. En
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regiontidning som 4r sina ldsares seridsa huvudkilla
dven om Sveriges ekonomi och om EG kan inte re-
ducera sig till ett organ for lokalkampanjer. Den més-
te ha betydligt hogre ambitioner &n s, sdvil ifriga om
kompetens som perspektiv.

0O Den maste gora en svar kompromiss mellan spe-
cialkunniga ldsare med vidxande ansprék pé sin tidning
och vixande ungdomsgrupper for vilka tidningen
som medium inte &r sjdlvklar i musik- och bildsam-
hillet.

O Den tvingas ocksé inse att konkurrensen om mén-
niskors fria tid dr ytterst hard, och att information
darfor maste presenteras sé effektivt som mojligt.
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Forstérkt nyhetsgrafik, rekrytering av ekonomisk
och annan specialkompetens dven med sikte pa att kun-
na skildra landets ekonomi och niringsliv (och EG-
frdgan som kommer att dominera den politiska dag-
ordningen i &ratal framat), aktiv vidareutbildning av
existerande journalister, kritisk sjdlvrannsakan i re-
daktionsledningen av hur tidningen ska forhalla sig till
den nyhetsdramaturgi som etermedierna alltmer ut-
vecklar, intern uppvirdering av ledarsida, kultur och
debatt som det tryckta mediets unika fora for seriost
offentligt samtal — detta kan vara négra slutsatser.

Tidningen lever inte oforidnderlig i sin roll och
ohotad till sin stéllning, ens om den frodats i 150 &r.
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